


















◼

◼

◼

◼

◼





⚫

⚫

⚫

⚫

⚫

⚫

⚫

⚫

⚫





0

100

200

300

400

500

600



+



0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%











⚫

⚫

⚫

⚫

⚫

⚫

⚫













⚫

⚫

⚫

⚫

⚫

⚫

⚫

⚫

⚫

⚫

⚫





•

•

•

•

•



◼◼

0

1,000,000 ,000

2,000,000 ,000

3,000,000 ,000

4,000,000 ,000

5,000,000 ,000

6,000,000 ,000

7,000,000 ,000

8,000,000 ,000

9,000,000 ,000

2013/11/30 2014/11/30 2015/11/30 2016/11/30 2017/11/30 2018/11/30 2019/11/30 2020/11/30 2021/11/30 2022/11/30 2023/11/30





















◼

◼

◼

◼

https://www.starmica-holdings.co.jp/

	スライド 1
	スライド 2: 目次
	スライド 3
	スライド 4: 目指す姿【1/5】 サマリー
	スライド 5: 目指す姿【2/5】 スター・マイカが取組む社会課題
	スライド 6: 目指す姿【3/5】 社会課題に対する当社のソリューション
	スライド 7: 目指す姿【4/5】 市場シェア拡大/業界NO1へ
	スライド 8: 目指す姿【5/5】 中期経営計画のゴール
	スライド 9
	スライド 10: （前提）計画期間１年目の進捗状況 FY24振り返り
	スライド 11: 中期経営計画定量目標見直し【1/3】 追加・修正する定量目標
	スライド 12: 中期経営計画定量目標見直し【2/3】 戦略の要諦
	スライド 13: （参考）OC回転期間の短縮
	スライド 14: 中期経営計画定量目標見直し【3/3】 キャピタルアロケーションポリシー
	スライド 15: （参考）資本収益性
	スライド 16: IR戦略 株主構成（2023年11月30日時点）
	スライド 17: 事業戦略
	スライド 18
	スライド 19: 仕入戦略【1/2】 含み益の推移
	スライド 20: 仕入戦略【2/2】 購入物件構成
	スライド 21: リフォーム構造改革
	スライド 22: 販売戦略【1/3】 利益率の改善
	スライド 23: 販売戦略【2/3】 販売事業期間短縮
	スライド 24: 販売戦略【3/3】 販売事業短縮によるB/Sインパクト
	スライド 25: ファンド化の推進 今後の展望
	スライド 26
	スライド 27: 市場環境【1/2】
	スライド 28: 市場環境【2/2】 中古マンション市場のボリューム
	スライド 29: 中古マンション市場における 当社の競争優位性【1/2】
	スライド 30: 中古マンション市場における 当社の競争優位性【2/2】
	スライド 31
	スライド 32: 市場環境詳細【1/5】 人口動態の変化
	スライド 33: 市場環境詳細【2/5】 賃貸との比較（住宅ローン動向）
	スライド 34: 市場環境詳細【3/5】 戸建との比較
	スライド 35: 市場環境詳細【4/5】 中古戸建との比較
	スライド 36: 市場環境詳細【5/5】 新築マンションとの比較
	スライド 37
	スライド 38: サステナビリティ基本方針
	スライド 39: 価値創造ストーリー
	スライド 40: お問い合わせ先

